dataHotel Bl

Maédulo de Business Intelligence para dataHotel

Bussines Intelligence le permite transformar los datos en informacién, y la

informacion en conocimiento facilitidndole el proceso de toma de decisiones.
La informacién adecuada en el lugar y momento adecuado incrementa efectividad de
cualquier empresa.

¢Por qué BI? Reservas

= Analisis de todas las reservas

= Porque le permitira recibidas en el hotel por periodos

v Observar lo que esta ocurriendo. : S
| ICTTTE T T T U T T T e e
v' Comprender que ocurre -
v Predecir qué ocurrira
v Decidir qué camino seguir e

456 ‘ 400

Ir mas alla de la aplicacion hotelera y
analizar sus datos de una forma I l l .
rapida y eficaz.

ns oe Pmareas ®

Consolidar informacién de varias
empresas para obtener una visién
global del negocio.

Datos de las noches reservadas y de
las estancias medias.

Analisis de la antelacién de las
reservas entre rangos

Obtener informacién en tiempo real
recopilando de forma automatica los

datos de su hotel u hoteles. RangoDiasAntelacién Reservas NochesReservadas ~Estancia media
:uéraRrga 1 5 5,00

= Comparar periodos para analizar las e - - -
desviaciones y progresiones. Dedas dis 2 g 200
S E e

= Seleccionar diversos criterios y filtros De 163 30 dias a1 o2 438
(empresas, secciones, tipos clientes, SR : . o
tipos habitacion, etc....) rrr— . i -
Mas de 7 meses. 38 184 484

= Navegar por los distintos informes Total e 456 400

desde sencillos botones, agrupados
por funcionalidades:

Andlisis de la evolucion de los precios
de las habitaciones, por canales, por
Reservas FACTURACION tipos de habitacion y por semanas.

INDICADORES.

= Exportar la informacién a hojas de = Posibilidad de filtrar dinamicamente
célculo, compartir cualquier grafico o haciendo clic sobre los propios
tabla de datos, exportar a Power Point graficos en la categoria por la que se
o PDF, y publicar los informes en la quiera segmentar.
web.
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Bl para dataHotel

Indicadores = Indicador por hotel y dia de la
.. semana: Comparativa por semanas de
OCUPaCIOI'l — ADR - RevPar afios consecutivos, para poder
valorar mismos periodos festivos
- % de Ocupacion o (semana santa, etc.)
= ADR (Average Daily Rate) . o
= RevPar (Revenue per Available y -
Room). ] .ﬁ(‘. . -

absc . s \ miroies /\ N

= Seleccién por periodos (afios, meses) /\—/\—.—/\A/ \/ \/\/\
y por Hoteles. Comparativas entre = VAV ARG
fechas. = Con tabla por Afio- Mes y hotel

Total BI i VariacionA#:
2017-02 22948 100,00 %
Comparatna de indicadores entre fechas 2017-03 ‘ 150,18 100,00 %
2017-04 35048 100,00 %
et m 2017-06 | 100,00 ~Infinito
\'_a‘ 6,8 \i“ 2017-07 1213.26 -Infinite
2017-08 ‘ 48182 -Infinito
- 2017-09 46245 -Infinite
l; 201710 | 334855 -Infinito
2017-11 64873 -Infinito
2017-13 ‘ 49731 619.27 -2452 %
2017-14 ‘ 45291 95,09 79,00 %
o 7 2017-13 4471435 100,00 %
» Resultados entre fechas, por hotel y Produccion s | o 10000%
. . 7 2017-17 12891 47782 -270,66 %
por tipos de habitacion. o | s w2 9%
. . .z 2017-19 47491 851,09 -7921%
= Estudio exhaustivo de la produccion e
el @ ot @ del hotel que permite analizar todos

los ingresos producidos, de donde
provienen, cuando se producen, quien

' , ) los genera. seleccionados.
V . : s - . Fecha o
: ' ) J ; 01/01/2015  31/12/2015
E P U 3
©

= Comparativas entre periodos

O

Fecha Compara v

01/01/2016  31/12/2015

eo)

R S 1

= Multiples criterios de seleccion:

= Producciéon evaluada desde varios Hoteles, Tipos Habitacién, Tipos
horizontes temporales: Cliente, Secciones, Canales de
Venta...
Evolucién mensual — anual con
o 8 ks o @ 1o A0 drill-down de la informacion: COMPARA POR.
: ‘ o ek o
! Tipo de Cliente

Seccién

Tipo Habitacién

Provincia
Cliente
PN
P
- Articulo

Serie Facturacién

waze

Cédigo Postal

Tot TBABEID SIS AAISZE A2VIGAY 1AONLST AABOOTE HTAASS 1ADNSE ZTIOAIS
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= Visualizacién por tablas y graficos:

™
Hotel Toto 1 TotalBCompara % Variocon
Albada Hotel 05533 semas | #e
anticeos a0 N
e ceosie wsoss 25
S -
ResmaaTzCARE | 708 i e
RESTAURANTEMENU | 4545 1o
sevicios sea 2479 w17 smp
wamios [ 000 100
wes w5 ET T
Hotel Albada | sstse samas e
HABTACIONES s ssesar  -iess
Laoera | Toss  mnto
RESTAURMNTECARTA | 150 1o
RESTAURANTE MENU | Tosz e
wamios sop ower e
Total mess  wewmsr 213
ot o

= Resultados por Nacionalidades y
segmentaciones geograficas:

b o
rr— @

= Realizado con herramientas de
Microsoft, permite personalizaciones
y andlisis de informacion
particularizados a las necesidades
de cada negocio.
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